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Uso del isologo
institucional

Desde el afio 1971 la Corporacion Autonoma Regional de
Caldas es reconocida en el departamento de Caldas por su
gestion ambiental y su labor en la construccidon de un
departamento mads resiliente y sostenible. Desde dicha fechaq, su
iIsologo, que representa las montanas del territorio y la riqueza
hidrica, se ha posicionado entre los habitantes del
departamento y las instituciones publicas y privadas.

La marca presente en piezas audiovisuales, estrategias de
educacion ambiental, libros, pendones y demas distintivos,
permite que el trabajo sea visible y reconocido, por eso seguir
promoviendo su uso reforzard no solo la recordacion de las
acciones implementadas por la entidad sino el trabagjo
constante en el territorio.
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1. Legado y reconocimiento: A lo largo de los anos, ha
adquirido un significado arraigado en la identidad institucional
y ha ganado la confianza y el respeto de los ciudadanos.

2. Credibilidad y confianza: La familiaridad con este
elemento de comunicacidon visual genera una conexion
emocional con la Corporacion, lo que fortalece los lazos con la
comunidad y fomenta la participacion ciudadana en las
iniciativas y programas de la Autoridad Ambientall.

3. Coherencia visual: El iIsologo ha sido cuidadosamente
disefniado para representar la riqueza del patrimonio natural, la
biodiversidad y los servicios ecosistémicos del territorio. Al
utilizarlo de manera consistente en todas las comunicaciones
institucionales, se garantiza una identidad visual sélida vy
reconocible que ayuda a reforzar el mensaje que deseamos
transmitir.

Dar continuidad al isologo de la Corporacion, es fundamental
para mantener y fortalecer la identidad institucional de la
Corporacion Autbnoma de Caldas - Corpocaldas, promover la
confianza y la participacion ciudadana, asi como garantizar
una comunicacion efectiva y coherente.
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Manejo de la marca

Nuestra marca estd construida a partir de un isologo
que representa el proposito misional de la Corporacion.
Sus colores, formas y usos, deben respetarse de
acuerdo con los lineamientos de este manual.




1.1 Elementos para el buen manejo

de la marca

La Corporacion Autdnoma Regional de
Caldas — Corpocaldas, es una entidad
de cardcter pdblico, del orden
nacional, dotada de autonomia
administrativa y financiera, patrimonio
propio y personeria juridica.

Sus funciones, determinadas por La
Constitucién Politica de Colombigq,
estdn encaminadas a administrar
dentro del area de su jurisdiccion, el
patrimonio natural, la biodiversidad y
los servicios ecosistémicos, asi como
propender por el desarrollo sostenible
del territorio.
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Corpocaldas

Corporacion Autonoma Regional de Caldas



1.1 Elementos para el buen manejo

de la marca

Nuestra marca esta construida a partir de
una gota de agua con tonalidades azules,
cuyo propodsito es evocar la importancia
del recurso hidrico en el territorio y el
interés de la Corporacion en garantizar su
proteccién y administracion eficiente.

La gota de agua nace en las montanas,
elevaciones naturales presentes en el
territorio caldense. Con ellas, se hace
alusion a la topografia y biodiversidad
presentes en el departamento de Caldas.
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1.2 Area de proteccién y reduccién minima

El logo se enmarca en un drea de
seguridad que permite verificar y respetar
las dimensiones establecidas, y asi
guardar una distancia minima entre los

O

textos o elementos que lo rodean. o

Tamano minimo del isologo: 4 cm de largo,

guardando la proporcién para garantizar Corpocq Id qs O

la visualizacidn clara de sus elementos. Corporacién Autonéma Regional de Caldas COI’ ocaldas é)
COrporacwn Autonéma Regional de Caldas COI’pOC qld as
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1.3 Colores corporativos

El uso estratégico de colores corporativos es
esencial para transmitir la identidad de una #009FDC
marcdad. En el contexto de Caldas, donde las
montanas y el recurso hidrico son elementos
distintivos, los colores seleccionados
desempenan un papel crucial.

HEX

Al ser combinados se logra una paleta que #00468A
refleja la esencia Unica de Caldas: una tierra
firme, rica en recursos naturales vy #A0791A
comprometida con la sostenibilidad. Esta
seleccion de colores no solo comunica la
identidad de la marca, sino que también
establece una conexidon visual con el entorno

geogrdfico distintivo de la region.

#86CBE4 H#7EB963
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1.3 Colores corporativos

Azul

Representa confianza, comunicacion,
liderazgo, serenidad Yy estabilidad
institucional.

Evoca las tonalidades del cielo.

Corpocaldas

Verde

Connota estabilidad, crecimiento vy
esperanza, simbolizando la riqueza
natural del territorio




1.3 Colores corporativos

La paleta cromdatica de la marca se
presenta en cédigo RGB (pantallas)
CMYK (Impresién) y hexadecimal
(web).

Impresion

C:98
M:76
Y:16
K: 3

Pantalla
R:1
G:70
B:138

Web
H#00468A

10

Impresion

C: 91
M:9
Y:1
K:

Pantalla

HO009FDC
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Impresion

Pantalla

R:134
G: 203
B: 228

Web
H86CBE4

Impresion

Pantalla

R:129
G:185
B: 99

Web
H7EB963

Impresion

C:67
M:1
Y:100
K: 44

Pantalla

R: 64
G: 121
B: 26

Web
HA40791A

Impresion

Cc:0
M:22
Y: 82
K:0

Pantalla

R: 255
G: 204
B: 59

Web
Hffcc3b



1.4 Tipogrdfia

Century Gothic es la tipografia principal de la
corporacion y debe ser utilizada en los
formatos digitales e impresos (titulo,
subtitulos, fechas importantes y segun la
composicidn de las piezas graficas).

La tipografia Poppins es complementaria y se
recomiendd su UsSO en cuerpos de texto o en
remplazo de la Century Gothic.

Ambas son denominadas tipografias de palo
seco con terminaciones redondeadas, su
diseno moderno y sobrio permiten entregar
una comunicacion clarg, limpia y asertiva.

Gastelaq, es una tipografia manuscrita la cual
por su forma e inclinacion asemeja el trazo de
un boligrafo o pincel, su uso es exclusivo para:
Efemerides ambientales, Notas de estilo,
agradecimientos y fechas especiales.

Century Gothic
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Bold

12345

Reqgular

AaBbCcDdEeFtGgHhliJ
KkLIMMNNOoPpQQRrSsTt
UUVVWWXXYYy/z




1.4 Tipografia Poppins

ABCDEFGHIJKLMN

OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm

NOPArstuvwxyz
1234967890

Poppins Regular

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkim
hopqrstuvwxyz
123'3&67890 4

Poppins Bold
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ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
nop%rstuvwxyz
1234567890

Poppins Light

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim

nopqrstuvwxyz
1244567890

Poppins ExtraBold

dos
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1.4 Tipografia Poppins /4 BG?_?E FG’ HI ;ZKLW%

~ OPQRS T UVIWXY,/
A W
st o

1234567890

Gastela Regular

e LU Y

1234567890

Gastela Tail
Este uso no esta permitido.




ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Area Pro’reglda

CALDAS
Flora

A PUMAO
Colombia
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Lineamientos para el
bueno uso del isologo

Una de las formas .de asegurarnos que
nuestra marca sea legible y recordada, es
a través de |la aplicacion adecuada del
isologo, la tipografia y la paleta de colores
en los diferentes soportes y formatos.




2.1 Aplicacion del Isologo en version

positiva y negativa

Siempre que sea posible se debe
aplicar la marca en su version principal
(Color).

Pero si es necesario hacer uso de una
sola tinta, se aplicarGn las opciones
negativo o positivo.
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Corpocaldas

/\(2/\ /\Qf\

Corpocaldas

10%

Corpocaldas

30%

RN IN PRI ON

Corpocaldas  Corpocaldas Corpocaldas Corpocaldas

50% 60% 70% 90% 100%
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2.2 Usos permitidos

Se le dard uso como imagen corporativa
principal, para generar posicionamiento y
reconocimiento.

Si en alguna de sus aplicaciones se

reduce a la minima expresion permitidag, I

se deberd hacer uso de la imagen orpoc q q s
secundarig, con el fin de garantizar su Corporacion Autonoma Regional de Caldas
legibilidad.

Imagen corporativa principal

La versidn que incluye el eslogan se
empleard en aplicaciones de gran
formato, como vallas publicitarias o
documentos institucionales, donde se
requiera mayor presencia de marca.

Por su parte, la version sin eslogan se

utilizard@ en formatos pequenos O

digitales, como publicaciones e historias COrpOqudds

para redes sociales, asegurando unad

el Imagen corporativa secundaria
adecuada lectura y equilibrio visual.




2.3 Usos no permitidos

Este manual establece las medidas y
usos adecuados del isologo, por lo tanto
no se deben presentar modificaciones
sobre su distribucion y disefio original.

Los usos no permitidos ayudan a
proteger la integridad del isologo y su
representacion  visual. Al definir
claramente qué modificaciones no son
aceptables, se evita que el identificativo
sea distorsionado o alterado en su
composicion.

SN

Corpocaldas

Distorsion

No se debe cambiar la
proporciobn o escala
del isologo.

Legibilidad:
Evitar colocar el isologo en

fondos complejos y tamanos
muy pequefos o con patrones
que puedan dificultar su
visibilidad.

S

Corpocaldas

Modificacion de colores
Cambiar los colores del isologo
afecta el reconocimiento de la

mMarca.

Efectos

Evitar la aplicacion excesiva de
efectos como sombras, degradados

u otros, que puedan alterar
simplicidad del isologo.

la
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S I\

CorpoCaldas

Alteracion de elementos

No se debe modificar ninguna parte
del isologo, como cambiar la forma,
agregar o eliminar elementos, o
alterar la tipografia.

N

SN

Corpocaldas

Decoracion
Evitar agregar elementos no
correspondientes a la composicion
del isologo.



2.4 Aplicaciones correctas

Si se requiere aplicar el isologo en un solo
tono, se recomienda utilizar alguno de los
colores de la paleta corporativa para
asegurar un adecuado contraste vy
legibilidad. En este caso, se sugiere emplear
la version negativa (blanca).

La versidn principal del isologo debe
aplicarse sobre fondos claros,
preferiblemente blancos o con un nivel de
luminosidad superior al 80%. Esto garantiza
su correcta visibilidad. En caso de aplicarse
sobre una fotografia, se aconseja incorporar
un filtro con una opacidad entre el 60% y el
80% de oscuridad para mejorar el contraste.

El isologo en versidon positiva (negra) estd
destinado a aplicaciones en documentos a

blanco y negro, o en tarjetas de condolencia.

/\Q/\

Corpocaldas

/\Q»\

Corpocaldas

19

/’\é/\

Corpocaldas

/’\),)/\

Corpocaldas

Corpocaldas

/'\)}/\

Corpocaldas

/\6/\

Corpocaldas
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.

Corpocaldas

Corpocaldas

PR¢

Corpocaldas
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2.5 La marca sobre fondos
fotogrdficos y texturas

105: {Jr— . "\/

5epﬂembfe Jl ne)

Z7 de ~ .
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2.6 Mundo grdfico de la

marca - Cobranding

Su importancia radica en diversos Logo en Co-Branding

.. Configuracidon Principal 2X Localizacién de logo
beneficios que apuntan a:

Fortalecimiento de Ila imagen y los ‘ ‘
valores de las marcas asociadas.

Impacto en la reputacidon de la marca
con respecto a las demas del sector.

Ampliacién del publico potencial de la Corpccqldqs

marca.

Se recomienda situar el identificativo de

A

la Corporacidon en la parte inferior

izquierda en primer lugar, luego sus /\e)/\ @é’ ?L[I?'DA\APS SN CIDEAR SN

Corpocaldas —— Corpocaldas Corpocaldas

programas Yy después las marcas
exteriores colaborativas.
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Aplicaciones
sobre productos

Antes de realizar intervencion a material de
merchandising, es obligatorio evaluar el
Impacto ambiental qgue genera el producto.

El merchandising institucional o en cobranding
deberd ser coherente con la responsabilidad
ambiental de Corpocaldas (Desuso de
plastico, reufilizacion de materias primas y
productos ecosostenibles).
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Bienes no

consumibles

3.1 Prendas de vestir

.
P

e

0

& Cmpr;taldm
L LA

Corpocaldas
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Cobranding - Bienes no
consumibles para contratistas

NATIVA 24 NATIVA A

Corpocaldas co Corpocaids
| 4 con

W=

RATI¥A

A~ WaTIVR .'
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Piezas

muebles

3.2 Material publicitario

T
e

A0~

Corpocaldass

0

Corpocaldas




3.3 Merchandising

“bioterritorio snstemble 1;-'" ,
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Piezas

grdficas

. : 4
Haga clic para agregar titulo Eposatoes

» Haga clic para agregar texto « Haga clic para agregar texto
3.4 Mundo grdfico de la marca \
f\ ‘A 3 B @ &6 =
2 2 B o B

Plantilla de presentaciones Corpocaldas
institucionales.

@- corpocoldos@capocaldat.gov.co O35 &CotpocaldorDicial W § Copccaldos

pechive  Inicio Insertar  Dibwjar  Disefic  Transiciones Ammaciones  Presentacion con diapositivas Grabar  Rewisar Wista  Ayuda  Acroba & Grabar | |WF Presontar en Teams

Direccion (7=~
General -

Venado cola blanca

= S N\ Oecoiais vighianis M
Direccion ,- A
General '

Direccion
General

Secretaria L

E K ‘EI:H'FH:I'I:'HMEI-]
Genem! -

e =
- -

Founa - &lvaron Ancras Cordona
Concunso de Fologrofio Amblental

Secretaria
General j ¢ Ewpucai Haga clic para agregar notas

Vo L Accesibilidad: a8 necesario investigar



28| Manual de Identidad Visual Copyright © Corpocaldas « Todos los derechos reservados

3.5 Estructuras piezas graficas
para redes sociales

Co PY Juan Pablo Cortés - Oso de Anteojos

Cuando sigues tu camino

La importancia de estas aplicaciones : L _
sin reportar los animales heridos, Copy
se disminuye la probabilidad de

radica en su capacidad para fortalecer la

presencia visual de Ila marca en Copy 4— en la Cumbre Infernacional
L de Sostenibilidad Ambientall
diferentes contextos y momentos. :
llustracion o %e'q “"I 1“ h <
| | Fofografic septiembre Fotogratia
Lo coherencia en el disefo crea una : ,
Acércate al stand EREDY vive una
. . ope . experiencia inmersiva por nuesiros
experiencia unificada que contribuye a la Bt )
percepcién positiva y al reconocimiento eerbete ot .- Repéflﬂlos Fondo plano
de la marca a lo largo del tiempo. , " b
Cobranding Entrada libre Créditos de Tl P o e
, Caldag es bisdiversidad, la fotografia 3102883462
Creditos de ,_ 9 ) Isologo

culiwra ? &ﬂ#ﬁﬂﬁéﬁtw

Corpocoidos CALDAS b

& e

(N En lasvias
g da Caldos,
. o fauna dilvasire S gl

tombién frransital Cofpocaldas

la fotografia
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20 de
Fecha mayo 7 -
e ML IglqI Internacional Fecha «—— Mo \
e Ias
. . &
Aves Filiro de opacidad ~r Fondo plano
Copy e Puede ser en color negro, verde o 4
azul, segun la necesidad. \
llustracion o
, Fotografia
llustracion

Isologo

Copy «——

Créditos de
la fotografia

Isologo

Crédi’ros de Celebremos con orgullo
ICI fOtongfllq nuestra biodiversidad,
0

nistona v cultura. aU A~
\ oz Ecrpﬂ;:uldus

e - .
Fecha | gé%asf?) =) ~ | \
r | rontdq ;
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Co pY 4_ Su conexion con la tiera y respeto por

la naturaleza son clave en la conservacion
de la biodversidad v los recursos naturales.

llustracidn o
Fotografia

Créditos de
la fotografia

si aplica W e |
. - e G '\‘ Ny Corpocaldas

Isologo
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3.4 Plantilla boletin y comunicado de prensa

Comunicado de
Prensa

) ... Boletin de Prensa_

| Encabezado

QA

Corpocaldas

das

Escribir agul..

@ www.corpocaldas.gov.co D [© @corpocaldasoficial

B4 corpocaldas@corpocaldas.gov.co X § Corpocaldas @B www.corpocaldas.govece @@ “corpocaldoscficial

Pie de pégfﬁﬂ pocaldas@corpocaldas.gov.co X § Corpocaldas

i b’ ] iy
Y L ‘_‘

. -.‘. rl:;

il .:-‘r-_ T L > - 'WI‘H- .

i
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4.1 Esquema de voceros

Para Corpocaldas es estratégico contar con voceros

entrenados que difundan los mensajes clave de Ia Director General

entidad y estén en capacidad de desenvolverse al De acuerdo con el manual de comunicaciones, el vocero natural
interactuar con periodistas en radio, televisidon, medios de Corporcaldas es el Director General, quien tendrd potestad
escritos y digitales, asi como en actividades donde para pronuncidrse sobre cualquier asunto de la entidad, toda vez
representen los valores y principios de la corporacion. que es la persona gue reviste la institucionalidad plena de la

corporacion al ser el representante legal, por lo tanto, es una
opinidn autorizada, que expresa la visidn y valores corporativos e
informa sobre hechos reales.

Subdirectores

La voceria secundaria serd ejercida por los subdirectores, quienes
estGn autorizados por la Direccidbn General para entregar
declaraciones sobre los temas relacionados con su competencia;
deberdn estar acompanados por un integrante del Subproceso de
Comunicaciones, que sea garante de la eficacia del mensaje y de
la prevencidn de crisis.

Cuando sea necesario, y de acuerdo con la rigusoridad técnica del
tema a tratar, el subdirector estd en capacidad de delegar en los
coordinadores de grupo y lideres de proceso y subproceso la
voceria institucional.
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4.2 Cuentas Institucionales

En cumplimiento del articulo 7 de Ley 2345 de 2023 o “Ley
Chao Marcas”, los manuales de identidad visual incluirédn, WWW.COI’pOCCIldCIS.QOV.CO

adicionalmente, “las cuentas autorizadas para el ejercicio de

la voceria institucional, con el fin de informar a la ciudadania o o
acerca del ejercicio de las funciones publicas de la entidad ° @COI‘pOCCIldCISOfICICIl
estatal, a través de redes sociales o los distintos medios de

comunicacién”. X f Corpocqldas

De acuerdo con estos Ilineamientos, las cuentas
institucionales administradas por Corpocaldas, a través del

uv corpocaldas@corpocaldas.gov.co

Subproceso de Comunicaciones, para el ejercicio de la
voceria institucional, son:



Este manual de identidad visual entrega lineamientos para el uso
correcto de la imagen institucional de Corpocaldas.

La autorizacidon para el disefo de piezas de comunicacidn corresponde
exclusivamente al Subproceso de Comunicaciones, agradecemos el
cumplimiento riguroso de esta directriz, toda vez que se debe garantizar
la proteccion de la identidad de la marca Corporacion Auténoma
Regional de Caldas — Corpocaldas.

Contar con la aprobacion del Subproceso de Comunicaciones, no solo
asegura la adherencia a las politicas internas de la Corporacion, sino
que ayuda a evitar posibles conflictos legales relacionados con el uso
indebido de la marca.
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Contacto

Para obtener informacidon sobre la gestion de la marca y autorizacidn su uso y diversas

aplicaciones, contacte al Subproceso de Comunicaciones a través del correo electronico:
comunicaciones@corpocaldas.gov.co

Control de cambios

VERSION FECHA DESCRIPCION

01 28 de diciembre de 2023 Creacion del documento

02 25 de junio de 2024 Actualizacion del documento

03 23 de enero de 2026 Actualizacién del documento
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